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CONCEITO DO PROGRAMA



Contexto e Proposito do Programa
Centelha

Programa Centelha

Criar empresas inovadoras
(Startups)

. - Aceleradoras
Fortalecimento e conexdo do

Universidades incubadoras Corporate
Labs + ICTls Ecossistema de Inovacado Investimento Anjo  Venture Capital
Comunidades Startups Outros programas  Internacionalizacio

Mudancga Cultural



OBJETIVOS



Objetivos

O Programa CENTELHA visa:

= Estimular a criacdo de empreendimentos inovadores, a partir da geracao de
novas idelas;

= Disseminar a cultura do empreendedorismo inovador em todo territorio
nacional, incentivando a mobillizagdo e a articulacao institucional dos atores
nos ecossistemas locats, estaduals e regionais de tnovacao do pats;

» Contribuir para a ampliacao da quantidade e a melhoria da qualidade das
propostas de empreendimentos de base tecnolégica submetidas aos
ambientes promotores de inovacao existentes no Pais (incubadoras e
aceleradoras de empresas, espacos de coworking, laboratéorios abertos de
prototipagem, parques e polos tecnoldgicos etc.).



Objetivos Especificos

= Aproveitar os resultados da pesquisa das ICT no desenvolvimento
de produtos, processos e servigos inovadores;

* Formar uma nova geracao de empreendedores inovadores;

= Criar startups em areas/setores estratégicos para o
desenvolvimento economico e social do Pats;

= Promover o adensamento tecnologico das cadeias produtivas da
economia brasiletra;

= Ampliar a quantidade de empresas brasileiras atuando em
segmentos de alto conteudo tecnoldégico no mercado internacional.



RECURSOS



Recursos

= O valor a ser concedido para as Empresas sera de
aproximadamente R$ 60 mil com recursos FNDCT/FINEP e
FUNDECT, para contratacao de aproximadamente 27
propostas.



METODOLOGIA
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Metodologia do Programa Centelha
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ETAPAS



Etapa 1 — Articulacao e Preparacao

» Estruturacao e capacitacao da equipe;
» Estruturacao da Rede de Parcelros;

» Articulacao da rede de especialistas que atuarao como avaliadores
do programa;

» Elaboracao do Edital Reglonal do Programa;

» Elaboracdao de um plano de divulgacao (Midias tradicionats,
eletronicas, sociais e eventos de divulgacao).




Etapa l

Suporte oferecido pelo MCTIC na Etapa 1
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Etapa 2 - Divulgacao e Captacao de
Propostas

» Realizacao de eventos presencias de divulgacao;

» Divulgacao do Programa Centelha em meios Digttats;

» Divulgacao do Programa por meio de material impresso.



Suporte oferecido pelo MCTIC na Etapa 2
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Etapa 3 — Capacitacao, Avaliacao e
Selecao

A etapa de capacitacao, avaliacao e selecao devera ser composta por trés fases:

1.

Ideias Inovadoras — Nesta fase os proponentes farao a insercao de informacdes
basicas sobre a principal ideia da proposta. As principais dimensdes a serem avaliadas
em relacao as ideias tnovadoras sao: (a) problema que soluciona e a explicacao da
oportunidade, (b) caracteristicas basicas da solucao proposta, (c) diferencial inovador
frente ao que ja existe no mercado e (d) identificacao e perfil da equipe envolvida.

Projetos de Empreendimento — Nesta fase os proponentes farao o detalhamento das
propostas submetidas na fase anterior, com foco na viabilidade e no desenvolvimento
do empreendimento. As principais dimensdes a serem avalladas em relacao aos
projetos de empreendimento sao: (a) equipe, (b) produto, (c) tecnologia, (d) mercado,
(e) capttal e (f) gestao.

Projetos de Fomento — Nesta fase os proponentes devem detalhar a proposta de
aplicacao dos recursos de subvencao a serem recebidos.



Etapa 3 — Capacitacao, Avaliacao e

Selecao

(1) Idéias Inovadoras

Critérios de analise

Dimensdes:
1.Mercado Oportunidade/Desafio
2.Produto Solucdo proposta e seu grau de maturidade
3.Tecnologia Diferencial inovador e grau de inovacdo da solucdo
4.Equipe Detalhamento da Equipe Empreendedora

(2) Avaliacdo
Dimensodes:

Critérios de analise

1.Tecnologia

Descricdo da tecnologia; Dominio da tecnologia;
Parcerias

Descricdo do produto; Estagio de desenvolvimento;

2.Produto Plano de desenvolvimento do produto

3.Mercado Descricdo do mercado; Segmento de clientes

4.Equipe Descricdo da equipe; Membros da equipe

5 Gest3o Descrn;iac.r de aspectos da gestdao; Modelo e estratégia
de negocio

6.Capital Plano de investimentos; Plano de captacdo de novos

recursos; Viabilidade do negocio

(3) Selecdo
Dimensées:

Critérios de analise

1.Plano de trabalho

Planejamento do Desenvolvimento do Produto;
Planejamento da Operacionalizacdo do Negocio

2.Equipe

Competéncia técnica e gerencial

3.0rcamento

Plano de Aplicacdo dos Recursos; Cronograma
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Etapa 4 - Contratacao

A etapa de contratacao visa orientar os empreendedores aprovados no
processo de formalizacao do negocio e a respectiva contratacao para o

recebimento da subvencao economica. As principats atividades envolvidas
sao:

* Orientacao geral para a abertura de empresas: capacitacoes e materiais

gara orientar a abertura da empresa (para aqueles que atnda nao possuem
NPJ) e organizacao de documentos necessarios para a contratacao.

= Analise da admissibilidade das empresas aprovadas: analise da

documentacao e projetos apresentados, com a orientacao de eventuatis
correcOes em cada projeto.

» Contratacao dos aprovados: contratacao das empresas e repasse dos
recursos de subvencao.



Etapa 4

1. Orientacdo para
abertura de empresas

2. Analise da
admissibilidade

3. Contratacdo e repasse
dos recursos

Suporte oferecido pelo MCTIC na Etapa 4

1. Capacitacao genérica aos proponentes para abertur:
da empresa

2. Minuta de modelo de contrato entre
FAP e Empresa




Etapa 5 - Acompanhamento

Na etapa de acompanhamento, o foco sera acompanhar, orientar e avaliar

o grau de cumprimento dos (12 lanos de trabalhos propostos, }2) .
desenvolvimento do negdclo, 35)desenvolVLmento do produto / servico

lnovador. Para isso, as principats atividades envolvem:

« Acompanhamento técnico: oferecer suporte tecnolé%lco, empresarial e
de negdcio as empresas contratadas, de modo que cada uma delas
consiga, durante o periodo de utilizacao dos recursos, desenvolver seu
produto, capacitar seu time e ter acesso a potenciais clientes e

Investidores.

- Acompanhamento financetro: realizar 0 acompanhamento, auditoria
flnanceira e processo de analise da prestacao de contas de cada empresa.

» Consolidacao os resultados do programa em um relatorio final.



Etapa 5
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2. Acompanhamento
financeiro
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resultados

Suporte oferecido pelo MCTIC na Etapa 5

1. Sistema web para acompanhamento técnico das empresas
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TECNOVA II
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undacdo de Apoio ao Desenvolvimento do Ensino, =
DE INOVACAO E PESQUISA

Ciéncia e Tecnologia do Estado de Mato Grosso do Sul




OBJETIVOS



Objetivos

O Programa FINEP - TECNOVA Il tem com objetivos:

» promover um significativo aumento das atividades de inovacao
e o incremento da competitividade das empresas e da
economia do pals, através da concessao de subvencao
econOmica a lnovacao as empresas brasileiras com faturamento
bruto anual de até R$ 16 milhoes;

= apolar projetos de inovacao que envolvam significativo risco
tecnologico assoclado a oportunidades de mercado;



Objetivos

» buscar o desenvolvimento de produtos (bens ou servicos) e
processos ihovadores (novos ou  significativamente
aprimorados; pelo menos para o mercado nactonal);

» 0 desenvolvimento das areas consideradas estratégicas nas
politicas publicas federais e estaduais, estimulando a cultura de
lnovacao e contribuindo para o desenvolvimento industrial do

pats.



RECURSOS



Recursos

» O valor a ser subvencionado com recursos repassados pela
FINEP, por projeto, devera estar entre R$ 100 mil e R$ 200 mil,
para aproximadamente 10 empresas.



ETAPAS



Etapas

Etapas do Programa TECNOVA II




Etapa 1 — Captacao e Fomento

» Descentralizacao do programa no Estado de MS e captacao de
empresas,;

» Realizacao de eventos presencias de divulgacao;

» Divulgacao do Programa Tecnova Il em meios Digttats;

» Divulgacao do Programa por meto de material impresso.



Etapa 2 — Avaliacao e Selecao

A avaliacao e selecao € composta por 4 (quatro) etapas:

» Apresentacao da Proposta no Formulario de Apresentacao de
Propostas — FAP;

» Cumprimento dos requisitos formais;
» Avaliacao de Mérito das propostas submetidas;

= Analise Técnica, Juridica e Financeira Conclustva.



Etapa 2 - Avaliacao e Selecao

Requisitos Formais

Elegibilidade das instituicdes (item 4 do Edital)

Atendimento aos valores limites solicitados ao PARCEIRO (item 5.1)

Atendimento aos valores minimos de contrapartida (item 5.2.1)
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Atendimento ao prazo maximo de execuco (item 5.3)

Envio eletrénico do FAP pela internet (conforme item 6) até a data limite (item
8)

Envio dos documentos impressos, devidamente preenchidos e assinados
(conforme item 6) até a data limite (item 8)




Etapa 2 -

Avaliacao e Selecao

Ordem Critérios de Avaliacdao de Mérito Peso
1 Conformidade ao objetivo (item 1 e 2 da Selecdo Publica) 3
2 Estagio de desenvolvimento do produto e/ou processo 4
3 Grau de inova;éo para o mercgdo local, r’eg.ional, nacional ou 4
internacional e risco tecnologico
4 Capacitacdo técnica da equipe executora 4
> Adequacao da metodologia 3
6 Adequacao da infraestrutura 2
7 Adequacao do orcamento do projeto 1
8 Adequacado do cronograma fisico do projeto 1




Etapa 3 — Contratacao

As principats atividades envolvidas sao:

= Visita técnica dos aprovados: conferir in loco, nas instalacdes fisicas da
beneficiaria proponente e, se necessario, das coexecutoras, os dados
iInformados na apresentacao da proposta, especialmente no tocante a
Infraestrutura fisica e ao funcionamento da propria beneficiaria, bem
como outras informacdes relevantes prestadas pela beneficiaria
proponente no processo seletivo.

= Contratacao dos aprovados: contratacao das empresas e repasse dos
recursos de subvencao.



Etapa 4 - Acompanhamento

Na etapa de acompanhamento, o foco sera acompanhar e avaliar o grau de
cumprimento dos (1) planos de trabalhos propostos e (2) desenvolvimento
do produto / servico inovador. Para 1sso, as principats atividades envolvem:

» Acompanhamento técnico: atestar o cumprimento das metas fisicas e
analisar e deliberar sobre alteracdes no Plano de Trabalho;

= Acompanhamento financeiro: realizar o acompanhamento, auditoria
flnanceira e processo de analise da prestacao de contas de cada empresa;

» Acompanhamento juridico: analisar eventos associados a alteracoes
societarias e aspectos regulatorios, bem como o suporte juridico as areas
operacional e financeira, principalmente, no que diz respeito a alteracdes
no plano de trabalho e aceitacao de despesas, com o objetivo de
mar%uttengao da regularidade juridica da operacao durante a vigéncia do
contrato.



OBRIGADA!



Fontes

* http://confap.org.br/news/wp-content/uploads/2018/09/Leandro-
Carioni-Funda%C3%A7%C3%A30-Certi.pdf

* http://www.finep.gov.br/images/chamadas-
publicas/2018/10 08 2018 MANUAL FINEP TECNOVA Il.pdf



http://confap.org.br/news/wp-content/uploads/2018/09/Leandro-Carioni-Funda%C3%A7%C3%A3o-Certi.pdf
http://www.finep.gov.br/images/chamadas-publicas/2018/10_08_2018_MANUAL_FINEP_TECNOVA_II.pdf

Palestrantes — Roda de Conversa

« Edna Antonelli — Assessora de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao
na SEDESC

* Greicy Rodrigues — Mentora LivingLab SEBRAE-MS
 Jardel Mattos — Presidente Rede MS de Inovacao

* Marcos Marques — Diretor Administrativo Fundacao Manoel de
Barros



